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(3) AUFSICHTSRECHTLICHE 
IMPLIKATIONEN.  

 

(1)  ANFORDERUNGEN AN DIE AUSGESPIELTE WERBUNG 

(2)  SANKTIONEN DER DATENSCHUTZBEHÖRDEN 

(3)  GEFAHR DURCH WETTBEWERBER 



VIELEN DANK.  
JENS@FAIRR.DE 

ALEX@FAIRR.DE 

JACOBS@LINDENPARTNERS.EU 

LANGE-HAUSSTEIN@LINDENPARTNERS.EU 

 


